ORDENANZA DE PUBLICIDAD

TITULO PRIMERO

Articulo 1.- Concepto.

A los efectos de esta Ordenanza se entenderd por publicidad toda forma de
comunicacion realizada por personas fisicas o juridicas, publicas o privadas, en €l
gercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal, social o profesional, con el
fin de promover la contratacion de bienes muebles o inmuebles, servicios, derechos y
obligaciones o la difusion de mensgjes de naturaleza social, cultural, politica o de
cualquier otra naturaleza.

Articulo 2.- Objeto.

1. La presente Ordenanza tiene por objeto regular las condiciones a las cuales
deberén someterse cualquier tipo de actividad publicitaria.

2. La actividad publicitaria cuando sea admitida y gjustada a las condiciones
previstas en esta Ordenanza, podrarealizarse através de los siguientes medios:

2.2.1. Publicidad estética

2.2.2. Publicidad aérea

2.2.3. Sistemas electronicos

2.2.4. Publicidad dinamica

3. Sblo se permitirala publicidad manual de aquellas actividades que se vayan a
desarrollar en el término municipal de Sant Joan de Labritja.

Articulo 3.- Ambito de aplicacion.

Seran de aplicacion las prescripciones de esta Ordenanza en todo el territorio
del término de Sant Joan de Labritja, sin perjuicio de lo dispuesto en la Ley 5/1997, de
8 de julio, por la cual se regula la publicidad dinamica en las Islas Baleares y de Ley
34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad.

Articulo 4.- Licencias.

1. Las licencias que se concedan para el gercicio de la actividad publicitaria en
cualesquiera de sus formas, se otorgaran de acuerdo con las previsiones y
determinaciones de la presente Ordenanza.

2. Se debera acreditar ante esta Administraciéon Municipa la obtencién de las
autorizaciones que correspondan a otras Administraciones y de las licencias
muni cipal es que, en su caso, procedan.

3. El gercicio de cualquiera de las modalidades de publicidad dindmica o la
desarrollada mediante la utilizacion de medios electronicos Unicamente se llevara a
cabo en suelo urbano.



4. Las solicitudes de licencia se dirigirdn a Alcalde-Presidente de la Entidad, de
acuerdo con las previsiones contenidas en € articulo 70 de la Ley 30/1992, de 2 de
Abril, y alas mismas se les adjuntara la siguiente documentacion:

-NUmero de identificacion fiscal del solicitante.

-Altadel impuesto de Actividades Econdmicas.

-En caso de utilizarse material publicitario impreso, un gemplar de agquellos
paralos que se autorizala difusion.

-Relaciéon de las personas que se proponen como agentes de la publicidad
dindmica, con indicacion del DNI, pasaporte o tarjeta de residencia, asi como su
direccion.

-Memoria de laactividad, en la que se identifique perfectamente |os productos o
servicios publicitados, los horarios y localizacion de la actividad publicitaria y 1os
medios de difusién publicitaria a utilizar.

-En su caso, proyecto técnico de las instalaciones que sirvan de soporte
publicitario.

Articulo 5.- Actos o0 elementos no sujetos a licencia.

1. Las placas o escudos indicativos de dependencias publicas.

2. Sedes de representaciones oficiales extranjeras.

3. Hospitales, clinicas, dispensarios y actividades profesionales o similares.

4. Las banderas representativas de Paises, Estados, Instituciones Oficiales,
Organismos Publicos Internacionales, Nacionales, Autonémicos y Municipales,
Partidos Politicos, Asociaciones, Colegios Profesionales, Centros culturales y
religiosos, clubes recreativosy similares.

5. Los anuncios colocados en el interior de puertas, vitrinas o aparatos de
establecimientos comerciales que se limiten a indicar los horarios de atencién al
publico, precios, motivos de cerramiento temporal, traslado, liquidaciones, rebajas, etc,
siempre con caracter circunstancial.

6. Los que se limiten aindicar las situaciones de venta o alquiler de un inmueble
de nueva construccion, colocados en los mismos o en solar propio y con un plazo
maximo a contar desde la finalizacion de la obra.

7. Publicidad electoral, en aquellos aspectos regulados en la legislacion
electoral.

8. Mensgjes y comunicados de las Administraciones Publicas en materia de
interés general aun cuando su distribucion o comunicacion alos ciudadanos en general,
0 a los interesados en particular, se realice por medio de agentes publicitarios
independientes de las mismas.

9. Aquellos mensgjes y comunicaciones propios de materias de seguridad
publicay/o emergencias.

10. Aquellas comunicaciones que vayan dirigidas Unicay exclusivamente, a la
materializacion del gercicio de algunos derechos fundamentales y libertades publicas
incluidos en la Constitucion que, en su caso, se regirdn por su normativa especifica.

11. Los anuncios, carteles o pancartas que se promuevan por entidades publicas,
culturales, deportivas o vecinales, siempre que no tengan una finalidad lucrativa o
econdémica, sin perjuicio de observar las medidas de seguridad pertinentes.



Articulo 6.- Obligaciones.

1. Los titulares de las licencias 0 concesiones seran responsables de la
conservacion y ornato de los elementos publicitarios expuestos, manteniéndolos en
condiciones de seguridad.

2. Los citados titulares deberan adoptar las medidas correctoras necesarias para
garantizar que sus agentes mantengan limpia la zona de actuacion publicitaria.

Articulo.- 7 Prohibiciones.

Esta especia mente prohibido desarrollar publicidad de cualquier tipo:

1. En edificios calificados como monumentos historico-artisticos.

2. En templos dedicados a culto, salvo los referidos a la actividad religiosa o a
propio culto.

3. En cementerios.

4. Sobre estatuas, arbolado y, en general en bienes de ornato situados en
dominio publico.

5. En las éreas declaradas como conjuntos histérico-artisticos.

6. En los parques nacional es, sitios 0 monumentos naturales.

7. En las areas incluidas en los Planes Especiaes regulados en la legislacion
urbanistica o legislacion que le resulte de aplicacion y en aquellas zonas de especial
proteccion, de acuerdo con lo previsto en € Plan General y en la Ley de Espacios
Naturales.

8. Siempre que se realicen en playas 'y en bienes de dominio pablico maritimo-
terrestre.

10. En curvas, cruces, cambio de rasante, en cualquier tramo de carretera, calles,
plazas, calzadas, pasos peatonales y en sus accesos y en general, aquellas zonas de la
via publica en los que pueda perjudicar o comprometer € transito rodado o la seguridad
del viandante.

11. En aquellas zonas en las que se dificulte u obstaculice la vision de edificios
0 conjuntos histérico-artistico o areas naturales de valor paisgjistico.

12. Y en genera, se prohibe lainstalacion de cualquier forma de publicidad que
por sus caracteristicas, colores, dibujos o densidad pueda obstaculizar la vision o
percepcion de las sefiales de trafico u otrainformacion de interés general .

13. En aquellos casos en que comporte el uso de animales como instrumento de
reclamo o complemento de la actividad publicitaria excepto en los casos determinados
en la Ley 1/92, de 8 de abril, de proteccién de los animales que viven en el entorno
humano.

14. Cuando en su desarrollo pueda producir laformacién de grupos de personas
gue obstaculicen la circulacion de viandantes o de vehiculos.

15. Cuando la actividad a realizar contemple o posibilite el lanzamiento de
material publicitario en cualquiera de sus formas.

16. Se prohibe amontonar o depositar en diferentes puntos de la via publica
cualquier soporte o material de publicidad.

17. Lacolocacion de material publicitario en los parabrisas o en otros elementos
de los vehiculos.



TITULOII.- DE LASDIFERENTES CLASES DE PUBLICIDAD
Capitulo | .- Publicidad estatica.
SECCION PRIMERA-CARTELERA O VALLA PUBLICITARIA
Articulo 8.- Concepto.

Se denomina cartelera o valla publicitaria a elemento formado por materiales
consistentes y duraderos, de figura regular dotado de marco y destinado a la sucesiva
colocacion del citado material impreso o adhesivos. Poseen un contenido variable en el
transcurso del tiempo.

Articulo 9.- Requisitos.

1. La cartelera o valla que se instale debera ostentar el disefio y calidad
suficiente para no causar impacto visual en el entorno en que se ubique.

2. Las dimensionesy limitaciones que se establecen son las siguientes:

2.1. No podran instalarse carteleras o vallas de tamafios superiores a los 2x3
metros (la primera medida corresponde a la vertical).

2.2. La altura méxima de la valla o cartelera, tomada desde € terreno hasta la
parte superior de lamisma, no superaralos 3'00 metros.

2.3. Laanchura de cada elemento sera la medida que se cita en segundo lugar de
cada tamario de los detallados en € punto 2.1 del presente articulo.

Articulo 10.- Ubicacion.

Los lugares de instalacion de las carteleras o vallas publicitarias serédn los
siguientes:

1. En solares sin edificacion alguna, con las siguientes prescripciones:

1.1. S6lo podrainstalarse un elemento por solar.

1.2. Debera guardarse un retranqueo con respecto a la via publicaigual al de la
alturamaximade lainstalacion publicitaria con respecto alarasante de lavia.

1.3. Seinstalard en la parte del solar que de frente avial.

2. En solares en edificacion: vallas de o para la proteccién de obras, debiendo
presentar escrito del promotor o promotora autorizando su instalacion, y para tales
Casos:

2.1. Se permite que la altura del pie sea hasta 200 metros, sin variacion de las
medidas de |os elementos ya citados en €l articulo anterior.

Articulo 11.- Duracion y contenido.
Laslicencias de vallas publicitarias de proteccion de obras estaran supeditasala

concesion y duracion de la licencia de obras y solo deberd hacer publicidad a las
caracteristicas de la propia obra.



Articulo 12.- Limitaciones.

No se autorizara publicidad en vallas de proteccion o cerramientos de obras
cuando éstas afecten solamente a una parte de la edificacion.

Articulo 13.- Certificado técnico.

El Ayuntamiento podra exigir certificado expedido por Técnico competente y
visado por el colegio profesional correspondiente en el que se determine la solidez y
seguridad de lainstalacion.

SECCION SEGUNDA-CARTELES Y ADHESIVOS.
Articulo 14.- Concepto.

1. Se denomina "cartel" a la actuacion publicitaria en la cual € mensgje se
materializa mediante cualquier sistema de reproduccion grafica sobre papel, cartulina,
carton u otras materias de escasa consistenciay de corta duracion.

2. Se denomina "adhesivo" a la actuacién publicitaria definida en € apartado
anterior cuando se trate de dimensiones reducidas y sea adherente.

Articulo 15.- Prohibicién.

Se prohibe el presente tipo de publicidad. Salvo la publicidad gercida en el
marco de un proceso electora de los definidos en la Ley Orgénica de Régimen
Electoral General, en cuyo caso, y sin perjuicio de las instrucciones que pudieran
emanar los 6rganos competentes de la administracion electoral, €l gercicio de ésta
modalidad de publicidad estara condicionada a que tales carteles o adhesivos se fijen en
paneles 0 elementos moviles.

Los partidos politicos, federaciones o coaliciones de electores, deberan retirar
los carteles 0 adhesivos de propaganda de sus candidaturas en el plazo de una semanaa
contar desde la fecha de celebracion de los comicios. ElI incumplimiento de ésta
obligacion serd sancionada con arreglo a lo dispuesto en €l articulo 44 de la presente
ordenanza.

SECCION TERCERA-OBJETOS Y FIGURAS.
Articulo 16.- Concepto.

Es aguélla en la que el mensgje publicitario se materializa mediante objetos y
figuras, con 0 sin inscripciones.

Articulo 17.- Contenido.

En la documentacién que se presente para la obtencién de la preceptiva licencia
se hara constar una descripcion detallada de los medios a emplear asi como € tipo de



sujecion, debiendo justificarse la solidez, en su caso, mediante certificado técnico que
garantice su seguridad.

Articulo 18.- Ubicacion.

Se autoriza e presente medio de publicidad sobre carteleras o vallas
publicitarias con las siguientes prescripciones:

1. Los objetos colocados sobre €ellas no sobrepasardn la altura maxima de 1'00
metro, ni anchura superior a1/3 delalongitud de la cartelera.

2. Los instalados sobre la superficie de la cartelera o valla no podrén sobresalir
sobre la alineacion del espacio publico ni ocupar més de un 20% de la superficie de la
cartelera.

Articulo 19.- Limitaciones.

1. El relieve maximo que se autoriza es de 0'50 metros en fachadas, sin que en
ningun caso pueda sobresalir sobre la via publica.

2. Queda prohibido el presente tipo de publicidad en el interior de solares.

3. Cuando este tipo de publicidad sea luminosa se estara a lo dispuesto en la
Seccion de rotul os luminosos.

SECCION CUARTA-BANDERAS, BANDEROLAS Y PANCARTAS.
Articulo 20.- Concepto

Son aguellos medios publicitarios en los cuales e mensaje se materializa sobre
tela o material de escasa consistenciay duracion y se presente de forma habitual, unido
por extremos a un pilar.

Articulo 21.- Requisitos.

La colocacion de banderas, banderolas y pancartas o similares, en fachadas de
edificios, en ninglin caso, se gjustaran a las siguientes condiciones:

1. El mensgje publicitario correspondera a la difusion de actividades que se
realicen en €l edificio.

2. Las instalaciones tendrén la solidez necesaria 'y no ocultaran ningin elemento
arquitecténico de interés.

3. Las dependencias y locales del edificio deberan estar destinados a uso
comercial, industrial, deportivo y residencial.

4. No podran perjudicar ningun acceso, ventana o aberturadel edificio.

Articulo 22.- Ubicacion.

1.- Planta Piso. No se autorizara lainstalacion de los presentes elementos en las
plantas piso, aunque se trate de locales comerciales.



2.- El presente elemento publicitario debera estar a una altura minima de 2.50
metros, tomada desde el suelo hasta la base dél rétulo, y, en consecuencia, una atura
maxima de 3,50 metros.

3.- Queda prohibida su colocacién con postes de apoyo sobre la acera, u otro
bien de dominio publico, y terrazas particulares, con lafinalidad de permitir una fluidez
en la circulacion peatonal .

4.- Se permitird, Unicamente, la instalacion de un elemento por cada local
comercial.

SECCION QUINTA-ROTULOS LUMINOSOS.
Articulo 23.- Concepto.

Se entenderd por roétulos luminosos los que den a conocer la denominacion
comercial de edificios y se ubicaran sobre la cubierta de los mismos (hoteles,
apartamentos o similares, excluyendo locales individuales o en conjunto).

Articulo 24.- Requisitos.

1.- Se admitira un Unico rétulo por edificio.

2.- La atura dél rotulo, tomada desde la cubierta hasta la parte més alta del
mismo, No superard en ninguin caso |os 2,30 metros de atura.

3.- Su colocacion serd paralela a plano de la fachada, y en ningun caso podra
sobresalir de ella.

4.- Los colores de la instalacion garantizaran el ambiente del entorno, sin
introducir efectos discordantes, extrafios, grotescos o de mal gusto sobre e edificio, sin
ocultar ningln elemento arquitectonico s existiera. Estos aspectos seran objeto de
especial valoracion parala concesion de la preceptiva licencia. En ninguin caso el rétulo
luminoso podra causar molestias de ningun tipo alos vecinos.

En la documentacidén que se aporte para la solicitud de la licencia, debera
adjuntarse Certificado técnico que garantice su solidez.

SECCION SEXTA-ROTULOS.

Articulo 25. Concepto.

Se denomina rétulo al mensaje publicitario, con independencia de la forma de
expresion, compuesto por materiales duraderos, los cuales pueden ir 0 no dotados de
luz y pueden producir algun relieve. El contenido de este medio publicitario, debera
indicar la denominacién del establecimiento y/o razén social del titular y de la actividad
que ali se gjerza.

Articulo 26. Requisitos.

Podran instalarse rétulos en las fachadas de los edificios sin sobresalir a la via
publica, con las siguientes prescripciones:



No entorpeceran ningin acceso a local o edificio y no se situardn en las
aberturas que tengan por finalidad la ventilacion o iluminacion. En ningln caso
sobresaldran del plano de la fachada.

No podran impedir lavisibilidad de ningin elemento arquitectonico del edificio.

Capitulo I1.- Publicidad aérea.
Articulo 27.- Concepto.

1. Se entenderdn incluidos en este concepto los mensgjes publicitarios
realizados mediante aparatos o artificios autosustentados en €l aire, fijos o méviles.

Se entenderan por fijos cuando se lleve a efecto con globos estaticos o similares.

Se entendera por moviles cuando se trate de globos dirigibles o aviones de
cualquier tipo.

2. La publicidad aérea se gjustara, ademas de lo dispuesto en la presente
Ordenanza, ala normativa especifica que le pudieraresultar de aplicacion.

Articulo 28.- Requisitos.

1. Para la concesién de la preceptiva licencia para € gjercicio de este tipo de
publicidad se exigira estar en posesion del seguro que garantice la responsabilidad a
terceros.

2. La publicidad realizada mediante aviones o andlogos debera contar con la
licencia concedida por organismo competente y debera cumplir las siguientes
rescripciones;

2.1 No podra ser sonora.

2.2 Deberarealizarse entre las 10:00 y las 18:00 horas.

3. Las licencias previstas en € apartado 1° se concederdn por un tiempo
méximo de 3 meses, haciéndose constar en la misma que transcurrido e plazo
otorgado, deberd ser retirada lainstalacion por completo.

Se podra prorrogar hasta un maximo de 3 meses, para lo que se debera aportar
un certificado técnico que acredite que no se han modificado las instalaciones respecto
de las yainiciamente autorizadas.

Articulo 29.- Prohibiciones.
Queda totalmente prohibido el lanzamiento de publicidad desde cualquier medio

aéreo.
Capitulo I11.- Sistemas el ectrénicos.



Articulo 29.- Concepto.

Comprende este tipo de publicidad aquélla que se materializa basicamente en
efectos de luz, incluidas las proyecciones.

Articulo 30.- Prohibiciones.

1. Los equipos de produccion, enganches y otros elementos mecanicos se
situardn de tal manera que no puedan producir molestias a los ciudadanos ni a los
vecinos de los inmuebles del entorno.

2. Se prohibe el presente tipo de publicidad cuando vaya acompafiada de efectos
SONOros.

Capitulo I V.- Publicidad dindmica.
SECCION PRIMERA-PUBLICIDAD MANUAL.
Articulo 31.- Concepto.

Se entiende por publicidad manual aquélla que difunde sus mensajes mediante
el reparto en mano de material impreso a través del contacto directo entre los agentes
publicitarios y los posibles usuarios, con caracter gratuito y utilizando, parata fin, las
zonas, vias y espacios publicos y zonas privadas de concurrencia publica establecidas
en esta Ordenanza.

Articulo 32.- Condiciones para su gjercicio

1. Los titulares de las licencias comprendidas en esta Seccion estan obligados a
gue sus agentes g ecuten las medidas correctoras necesarias para evitar lasuciedad en la
zona de actuacion publicitaria.

2. Serd obligatorio para los agentes de publicidad exhibir de formavisible, en la
parte superior derecha del torso el carné municipal acreditativo de la condicion de
repartidor, de conformidad a modelo que anualmente se determine por la Alcaldia

Mientras se realice la actividad publicitaria, sera obligatorio € uso de prendas
de vestir que guarden un minimo de decoro.

3. En ningun caso se pondrd material publicitario en los parabrisas o en otros de
los elementos de los vehicul os.

4. Todo e material impreso utilizado debera ser reciclado.

Articulo 33.- Horario.

El horario para el gercicio delaactividad publicitaria serd €l siguiente:

1. En general, de 12'00 a23'00 horas.

2. Excepcionalmente, la Alcaldia, en atencién a las circunstancias concretas y
especificas de un determinado sector econdmico o actividad, podra establecer un
horario singular mas acorde con la natural eza de dicha actividad.



Articulo 34.- Zonas.

La zona en la cua podra desarrollarse la actividad publicitaria, asi como €l
numero maximo de agentes por cada zona sera la que a continuacién se indica:

1. Con carécter general, sdlo se autoriza un repartidor de publicidad delante del
establecimiento para el cual se gerce la publicidad. A estos efectos se entendera por
"delante" la proyeccion de la fachada del citado establecimiento sobre la via publica.
No se podrd llevar a cabo la citada actividad publicitaria delante de otros
establecimientos aunque sean de distinta naturaleza. Se faculta a Alcaldia parafijar las
zonas en las que se podra realizar la actividad publicitaria, en atencion a circunstancias
relativas a | os establecimientos afectados, conflicto de intereses u otras causas analogas
gue asi |0 hagan aconsgjable.

3. No se permitira la actividad publicitaria en terrazas, dependencias o espacios
de propiedad privada o en bienes que sean objeto de concesion administrativa, aunque
se cuente el consentimiento de los propietarios o titular de la concesion.

4. El nimero maximo de agentes autorizables no podra ser, en ningin caso,
superior atres.

SECCION SEGUNDA-PUBLICIDAD ORAL.

Articulo 35.- Concepto.

Se entiende por publicidad oral aquella que transmite sus mensajes de viva voz,
con ayuda de megafonia o sin ella, o de otros medios auditivos auxiliares, mediante €l
contacto directo entre los agentes publicitarios y los posibles usuarios y con la
utilizacion, para su gjercicio, de las zonas de dominio publico.

Articulo 36.-Prohibicién.
Se prohibe €l presente tipo de publicidad.
SECCION TERCERA-REPARTO DOMICILIARIO.

Articulo 37.- Concepto.

Se considera reparto domiciliario de publicidad la distribucion de cualquier tipo
de soporte material de publicidad mediante su entrega directa a los propietarios o
usuarios de viviendas, oficinas o similares o su depdsito en los buzones individuales o
porterias de los inmuebles.

Articulo 38.- Condiciones para su gercicio.

En el gercicio de la actividad prevista en esta Seccién se deberan observar las
siguientes prescripciones.

1. Los soportes materides empleados no podran depositarse de forma
desordenada en las entradas, vestibul os 0 zonas comunes de |os inmuebl es.



2. Se debera respetar escrupulosamente el deseo del propietario del buzén que
expresamente manifieste no querer recibir dicha publicidad.

3. Los titulares de las licencias comprendidas en esta Seccién estan obligados a
gue sus agentes g ecuten las medidas correctoras necesarias para evitar la suciedad en la
zona de actuacion publicitaria.

4. Todo el material publicitario impreso utilizado debera ser reciclado.

5. Laslicencias se concederan por tiempo determinado, nunca superior alos tres
meses.

SECCION CUARTA-PUBLICIDAD MEDIANTE EL USO DE VEHICULOS.
Articulo 39.- Concepto.

1. Se entiende por este tipo de publicidad |la realizada mediante el uso de
elementos de promocién o publicidad situados en vehiculos, tanto estacionados como
en marcha, y la difusion de mensgjes publicitarios a través de los medios visuales
instalados en los mismos. Queda incluida en este concepto la actividad publicitaria
gercida a través de caravanas, tanto s se trata de actividades principales como
complementarias.

2. Exclusiones:

2.1 Esta excluida de la actividad regulada en esta Seccion la gjercidaatravés de
graficos, dibujos, emblemas, anagramas u otros similares sobre vehiculos de la propia
empresa que hagan referencia a la razon social, nombre de la mismay/o actividad de la
empresa y que estén situados en vehiculos de cualquier clase de que sea titular, por
cualquier concepto, la personafisicao juridica de que se trate.

2.2 Lapublicidad gjercidaen el servicio publico de transporte.

Articulo 40.- Requisitos de la licencia.

1. Lalicencia regulada en la presente Seccion tendra carécter discrecional en
funcién del impacto ambiental, repercusion sobre el tréfico y seguridad via que la
actividad pueda ocasionar.

2. A lasolicitud de lalicencia se deberd acompafiar |a siguiente documentacion:

2.3. Relacion de vehiculos a autorizar y los elementos de soporte publicitario
gue se incorporen a estos efectos.

2.4 Determinacion de los recorridos en los que se pretenda realizar la actividad
publicitaria.

3. Las licencias se concederan por tiempo determinado nunca superior alos tres
MESES.

Articulo 41.- Condiciones para su gercicio.
1. Los titulares de las licencias comprendidas en esta Seccidn estan obligados a

la gjecucion de las medidas correctoras necesarias para evitar la suciedad en la zona de
actuacion publicitaria.



2. Se prohibe la utilizacion de soporte acustico. No obstante, la Alcaldia-
Presidencia por razones de interés social, cultural, deportivo, etc, podra autorizar con
caracter excepcional € gercicio de dicha publicidad.

3. La presente publicidad sblo se autorizarda cuando tenga por objeto la
promocion publicitaria de actividades deportivas, recreativas, de espectaculos de
natural eza temporal o circunstancial.

TITULOIII.- INTERVENCION ADMINISTRATIVA

Articulo 42.- Medidas cautelares.

En e gercicio de sus funciones de policia administrativa, los agentes de la
autoridad del Ayuntamiento de Sant Joan de Labritja podran adoptar las medidas
cautelares imprescindibles para evitar la infraccién de los preceptos de la presente
Ordenanza, tales como e decomiso del materia publicitario, inmovilizacion de
vehiculos,,,etc.

Su adopcidn se gjustara alo dispuesto en laLey 7/1997, de 8 de Julio.

Articulo 43.- Responsabilidad.

Responderédn principal y solidariamente, en su caso, por la comision de las
infracciones previstas en esta Ordenanza, las personas fisicas o juridicas titulares de la
actividad paralacual se publicite, asi como las que se dediquen de forma profesional al
gjercicio de laactividad publicitaria.

Articulo 44.- Infraccionesy sanciones.

Constituyen infracciones administrativas | as acciones u omisiones que supongan
una contravencion de las disposiciones de la presente Ordenanza, asi como de las
disposiciones contenidas en la Ley 5/1997, de 8 de Julio del Parlamento Balear y la
normativa que la sustituya o desarrolle.

La clasificacion de las infracciones, la graduacién de las sanciones y su régimen
de prescripcion se gjustaran a lo dispuesto en la Ley 5/1997, de 8 de Julio del
Parlamento Balear, por la que se regula la Publicidad dindmica, y a lo dispuesto en la
Ley 10/1990, de 23 de Octubre, segin se trate de publicidad dinamica o estética
respectivamente.

Articulo 45.- Organo competente para imponer las sanciones.

1. Ser& competente para imponer las sanciones por las fatas leves y graves €l
Alcalde.

2. Serad competente para imponer sanciones por las faltas muy graves el Pleno

dela.Corporacion.

Articulo 46.- Procedimiento sancionador.



Los expedientes sancionadores se someteran a los principios de la potestad
sancionadora establecidos por la Ley 30/1992, de 26 de noviembre de Régimen Juridico
de las Administraciones Publicasy del Procedimiento Administrativo Comun.

El procedimiento sancionador se regira por lo establecido en € Decreto
14/1994, de 10 de febrero por el que se aprueba e Reglamento del procedimiento a
seguir por la Administracion dela C.A.1.B en € gjercicio de la potestad sancionadorayy,
supletoriamente, por € previsto en e RD 1398/1993, de 4 de agosto, por € que se
aprueba el Reglamento del procedimiento para el gjercicio de la potestad sancionadora.

DISPOSI CION FINAL

La presente Ordenanza entrara en vigor € dia de su publicacion integra en el
BOIB.
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